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APRESENTACAO

Comité de Bacias Hidrograficas do Litoral Norte

Os Programas de Educacao Ambiental das Bacias Hidrograficas sao o
instrumento de planejamento que permite tornar as acdes de educacao
ambiental mais efetivas na gestao de recursos hidricos. Sao constituidos de
diretrizes para o desenvolvimento de projetos e agdes no territorio, a partir de
prioridades de atuacao ou critérios identificados nos Planos de Bacia
Hidrografica. Foi com base nessa premissa tao importante, estabelecida pelo
Plano Estadual de Recursos Hidricos (Deliberacdo CRH n° 231/2019), que
estruturamos o nosso Programa de Comunicacao Social do CBH-LN.

O Comité de Bacias Hidrograficas do Litoral Norte sempre teve como esséncia
0 protagonismo e a participacao, e nao foi diferente dessa vez dentro do
processo de construcao deste documento tao importante para a gestao dos
recursos hidricos da nossa regiao.

Foram meses de trabalho envolvendo principalmente a Camara Técnica de
Educacao Ambiental, sempre de portas abertas para a participacao de
membros de outras CTs e GTs, além é claro de envolver a participagao de
parceiros e interessados pelo assunto.

Foram ao todo 49 pessoas efetivamente participando das 6 reunidoes da CTEA
gue engrossaram o caldo do programa que vocé podera conhecer melhor nas
proximas paginas. Em cada marco conceitual e situacional, principios da
comunicacao, objetivos, estratégias, metas, prazos, responsaveis e acoes
pretendidas, sera possivel observar um pouco de cada um desses participantes,
fazendo desse programa um documento de todos. Se vocé nao pode participar
desse processo, leia esse documento ja pensando em como fazer com que ele
se efetive e como deixar sua contribuicao dentro desse processo de criagcao
que esta apenas comecando, pois agora vem a parte mais dificil, efetivar tudo
iSSO que construimos.

Sejamos Cuidadores das Aguas, para buscarmos de forma conjunta e
participativa a melhor gestao dos recursos hidricos da nossa regiao.

Pedro Fernando do Rego
Instituto Educa Brasil - Coordenador da CT-EA do CBH-LN
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FunBEA - Fundo Brasileiro de Educa¢ao Ambiental

‘Quando despersonalizamos o rio, @ montanha, guando tiramos deles os
seus sentidos, considerando que isso é atributo exclusivo dos humanaos, Nos
liberamos esses lugares para que se tornem residuos da atividade industrial
e extrativista”

(KRENAK, Ailton , 2019) [1].

E com alegria que escrevo esta pequena apresentacdo para importante
publicacao. Alegria pelo exemplo que esse Comité de Bacias Hidrograficas do
Litoral Norte vem dando, de engajamento e compromisso com uma politica
publica que nao é apenas de governo, mas se tornou de sociedade, gracas a
persisténcia e a dedicacao de seus integrantes.

Tendo como pano de fundo o momento atual de crise planetaria climatica, da
qual vivenciamos correlagdes em nosso cotidiano e que sao apenas a ponta do
iceberg, que vao das pandemias a constante destruicao de nossos biomas,
como o desmatamento da Floresta Amazdnica e queimadas no Pantanal e
Cerrado, com o consequente comprometimento de nossos corpos hidricos.

Parto da premissa de que a agua é elemento indispensavel a vida e que, o
direito a vida pressupode o direito humano e dos nao humanos de acesso a
agua, e mais ainda, a propria agua vista como sujeito de direitos “Madre Agua”
gue “‘es sagrada” e “permite la exiténcia de toda forma de vida” (MAMANI, 2010)
(2]

O Brasil € uma poténcia hidrica mundial, mas que tem muito a realizar e
qualificar o cuidado com esse “elemento essencial a vida” e o presente
Programa pretende ser uma contribuicao.

A educacao ambiental que nos inspira e permeou a construcao do Programa
de Comunicacao Social do CBH-LN, tem suas bases no Programa Nacional de
Educacao Ambiental (ProNEA) e o papel de promover a articulacao
institucional e de politicas publicas, a acao e a reflexao criticas acerca da
problematica socioambiental, o apoio e a formacao de atores socioambientais
comprometidos com a qualidade ambiental e de vida.

[11 KRENAK, Ailton. Ideias para adiar o fim do mundo. 1% edigdo: Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2019.
[2] MAMANI, Fernando Huanacuni. Vivir Bien/Buen Vivir: filosofia, politicas, estrategias y experiéncias
regionales. Convenio Andres Bello/Instituto Internacional de Integraciéon. Primera Edicion en Bolivia, La
Paz, 2010.
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Presenciamos trabalhos intensos e
inovadores relacionadas a participagao
social, a gestao democratica e a abordagem
territorial sistémica, na Politica Nacional de
Recursos Hidricos, em especial junto aos
Comités de Bacias, e certamente no Litoral
Norte. Porém, nao posso deixar de registrar
gue as estruturas historicas reprodutoras de
sentidos outros da agua, que remetem a
mercantilizacao, ao utilitarismo, e ao proprio
modelo excludente de mundo que
construimos nessa atual geracao, estao
também presentes nesses espacos de
tomada de decisoes.

Pensar a comunicacao social em prol das
aguas, requer a compreensao
contextualizada, nao dissociada da
realidade historica, social, e da dimensao
geopolitica, e que nos obriga
necessariamente a questionar nossas
decisdes, nossas escolhas, nossa
representatividade, nossos modelos de
sociedade. Cultivar e cuidar das aguas,
necessariamente nos remete a questionar o
hiperconsumo, o atual padrao de felicidade
relacionada ao consumo de bens, na busca
de nos indigharmos e construirmos outros
sentidos existenciais, onde a agua seja, de
fato, um sujeito de direitos.

A busca pela construcao de um Litoral
Norte cuidador de suas aguas, passa pela
busca de uma sociedade brasileira e uma
humanidade que questiona sobre para que
tipo de sociedade queremos caminhar, e
mais que isso, que tem a crenca ha utopia
de construcao de sociedades sustentaveis.
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Utopia aqui entendida segundo Martin Bubber (2005)
[3], como quadros ou imagens de algo que nao existe,
gue é apenas imaginario, uma fantasia. No entanto, uma
fantasia que se centraliza em um elemento primordial e
com firmeza tectdnica, que € o desejo. Trata-se do
desejo utopico, que, embora esteja enraizado nas
profundezas, nada tem a ver com o instinto ou com a
autossatisfacao; o que predomina é o anseio pelo que é
justo e que, por sua esséncia, nao pode se realizar no
individuo, mas somente na comunidade humana.

Os desafios postos pela comunicacao social do CBH-LN,
estao sistematizados neste documento. A importancia
de conhecermos, de termos acesso ao percurso
realizado na construgao do programa, bem como seus
resultados, € fundamental para o estimulo e
continuidade do Programa, que deve ser visto como
importante instrumento de gestao.

O Programa de Comunicac¢ao Social construido de
forma participativa, traz principios e diretrizes que
defendem o direito a comunicacao, mas mais que isso,
tem a intengao de contribuir com o engajamento e
estimulo a pensamentos e intervencdes criticas na
realidade. Uma das diretrizes que gostaria de ressaltar
foi a formacao de “Cuidadores das aguas”, que constituiu
coletivos para intervirem nos municipios do Litoral
Norte. Foi um pequeno passo, inicial, que necessita de
continuidade, para sairmos de acdes pontuais,
especificas, e que permita mudancas culturais
estruturantes; mas que deu mostras de nosso desejo
utopico [4].

Semiramis Biasoli
FunBEA
Fundo Brasileiro de Educacdao Ambiental

[3] BUBER, M. O Socialismo Utdpico. Sdo Paulo: Perspectiva, 2005.
[4] Caderno Cescar-1, 2011. Disponivel em: https://cdcc.usp.br/wp-content/uploads/sites/512/2019/06/2011-
CadernoCescar-1.pdf



https://cdcc.usp.br/wp-content/uploads/sites/512/2019/06/2011-CadernoCescar-1.pdf
https://cdcc.usp.br/wp-content/uploads/sites/512/2019/06/2011-CadernoCescar-1.pdf
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SUMARIO

MARCO CONCEITUAL

Apresentamos o Comité de Bacias Hidrograficas do

Litoral Norte (CBH-LN), as bases conceituais para 6
elaboracao deste Programa de Comunicacgao e os

principios que orientam a comunicacao do colegiado.

MARCO SITUACIONAL

O status da comunicag¢ao do CBH-LN apresentado neste

capitulo traz informacdes sobre as acdes e canais de

comunicacao utilizados no periodo de 2019 a 2020, os 1 5
processos de formagcao com uma importante estratégia

de comunicacgao, assim como as principais

potencialidades e fragilidades identificadas pelos

membros e parceiros do Comité.

MARCO OPERACIONAL

Aqui vocé encontra o Plano de Acao da comunicacao do

CBH-LN, incluindo os objetivos, as estratégias de acao, os 46
resultados esperados e o cronograma de execucao para

0s anos de 2021 a 2024.

ANEXOS

e Lista de instituicdes que concluiram a formagao em
educacao ambiental.

¢ Manifesto Maresias.
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MARCO CONCEITUAL

e O Comité de Bacias Hidrograficas do LN
e Bases conceituais do Programa de Comunicacao
e Principios da comunicacao do CBH-LN
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0 COMITE DE BACIAS HIDROGRAFICAS DO
LITORAL NORTE

A Gestao Integrada de Recursos Hidricos consiste em envolver atores
publicos e da sociedade civil na tomada de decisdes, trazendo a necessidade
do olhar transversal e integrado com outras politicas publicas como as de
saneamento basico, de uso e ocupacao do solo, de energia e irrigagao e de
educacao ambiental.

Os Comités de Bacias Hidrograficas (CBHs) integram o Sistema Nacional de
Gerenciamento de Recursos Hidricos e funcionam como um férum ou como
€ popularmente chamado “parlamento das aguas”, onde um grupo de
instituicdes se reune para discutir sobre o uso da agua em determinada bacia
hidrografica.

O Comité de Bacias Hidrograficas do Litoral Norte (CBH-LN) foi instalado
em agosto de 1997 como resultado do desmembramento do Comité de Bacias
do Paraiba do Sul. Até entdo, nao existia um forum regional para discussoes
conjuntas entre os 6rgaos publicos do litoral e a sociedade, na busca de
possiveis solucoes integradas para os problemas hidricos da regiao.

A instalagao do CBH-LN representou um marco na historia do Litoral Norte de
Sao Paulo, pois pela primeira vez a populacao dispunha de um espaco de
discussao e articulagcao na regiao, necessario para a execugao das acoes
voltadas para solucionar questdes peculiares aos recursos hidricos.

A Unidade de Gerenciamento de Recursos Hidricos do Litoral Norte,
denominada UGRHI 03, é dividida em 34 bacias hidrograficas, e abrange
completamente os municipios de Ubatuba, Caraguatatuba, Sdo Sebastido e
Ilhabela, com uma area de 1.943 km?2,

A bacia é tida como de Conservagao [5], mas possui alguns problemas
caracteristicos, tais como a caréncia de sistema de coleta e tratamento de
esgoto, comum aos quatro municipios, o que resulta na principal fonte de
poluicao hidrica da regiao. Essa questao vem sendo discutida
permanentemente nas instancias do CBH-LN.

[5] A regiao conta com predominancia de areas protegidas, sendo 80,75% das areas consideradas de conservagao
integral, correspondendo a 6,26 % das areas protegidas do estado de Sao Paulo. Sao elas: APA Marinha do Litoral
Norte, ARIE de Sao Sebastido, EE Tupinambas, PE llha Anchieta, PE llhabela, PE da Serra do Mar, PN da Serra da
Bocaina, RPPN Sitio do Jacu, RPPN Toque-Toque Pequeno, RPPN Rizzieri e RPPN Morro do Curussu Mirim.
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5 - Core- o Fege

O CBH-LN é um férum colegiado tripartite, e de acordo com seu Estatuto, é
integrado por representantes do Estado de Sao Paulo, dos Municipios e da
Sociedade Civil organizada, em igual numero. Todas as organiza¢goes do CBH-
LN possuem paridade de votos assegurada entre Estado, Municipios e
Sociedade Civil.

Como participar?

As deliberacdes do CBH sao decididas em plenaria, por meio de votagao, e tém
apoio de Camaras Técnicas (CT) especificas. Essas CTs tém carater consultivo e
podem ser compostas por membros indicados, geralmente especialistas e que
constroem os fundamentos e diretrizes para a tomada de decisoes pela
plenaria.
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Qualquer pessoa ou instituicao tem acesso livre as reunides dos comités e das
camaras técnicas. Contudo, somente as entidades que compdem a plenaria
podem votar e deliberar. Para participar do plenario e ter poder de voto é

necessario que a instituicao se inscreva para concorrer no processo eleitoral de
renovacao dos membros a cada dois anos.

Clique nos videos para | _
conhecer mais sobre o Y
CBH-LN e o trabalho das o
Camaras Técnicas! @

CBH-LN - institucional

lﬂ“

GT-COB, CT-PAI e CT-SAN CT-AgroSAF e GT VL



https://youtu.be/V-eXdcYa9NE
https://www.youtube.com/watch?v=sG38TQzSFFA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=yXw9fqsDxQU&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=m5kEO1uM2Es&feature=youtu.be
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BASES CONCEITUAIS DO PROGRAMA DE
COMUNICAGAQO SOCIAL

Como sensibilizar e conscientizar a comunidade para proteger e defender os
cursos d'agua da regiao se o CBH-LN nao for conhecido por seu trabalho?
Como motivar e conseguir o engajamento dos usuarios da agua se um grande
contingente deles nao tiver a percepgao de que a perda de qualidade das
aguas pode lhes ser muito prejudicial?

E absolutamente necessario o emprego estratégico da comunicacéo para fazer
com que a maior parte da populagao residente e grande parte da flutuante
ouca e veja o que € e o que faz o CBH-LN. Simultaneamente, processos de
mobilizacao e formacao, contribuem para que esses publicos sejam engajados
para a importancia dos cursos de agua em suas vidas, tornando-se por isso
Mais receptivos e passiveis de se engajarem a um sustentavel trabalho de
educacao ambiental.

Diante desses grandes desafios, tornou-se evidente que a construgao deste
Programa de Comunicacao Social tinha a necessidade primordial de ser
participativa, com a inclusao de multiplos olhares e conhecimentos,
articulando e integrando as expectativas, anseios e capacidades dos membros
e parceiros do colegiado, assim como entendendo a percepg¢ao da sociedade
em relagcao a gestao dos recursos hidricos no territorio.
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cursos d'agua da regiao se o CBH-LN nao for conhecido por seu trabalho?
Como motivar e conseguir o engajamento dos usuarios da agua se um grande
contingente deles nao tiver a percepcao de que a perda de qualidade das
aguas pode |hes ser muito prejudicial?

E absolutamente necessario o emprego estratégico da comunicacio para fazer
com que a maior parte da populagao residente e grande parte da flutuante
ouca e veja o que é e o que faz o CBH-LN. Simultaneamente, processos de
mobilizacao e formacao, contribuem para que esses publicos sejam engajados
para a importancia dos cursos de agua em suas vidas, tornando-se por isso
Mais receptivos e passiveis de se engajarem a um sustentavel trabalho de
educacao ambiental.

Diante desses grandes desafios, tornou-se evidente que a construcao deste
Programa de Comunicagao Social tinha a necessidade primordial de ser
participativa, com a inclusao de multiplos olhares e conhecimentos,
articulando e integrando as expectativas, anseios e capacidades dos membros
e parceiros do colegiado, assim como entendendo a percepc¢ao da sociedade
em relacao a gestao dos recursos hidricos no territorio.

Foi estabelecido o processo participativo para sua construcao, envolvendo
todas as Camaras Técnicas, Grupos de Trabalho e a Secretaria Executiva do
CBH-LN. Foram realizadas 8 reunides virtuais com esses grupos, somando-se ao
trabalho de analise e organizacao das informacdes em gabinete. Ressalta-se
gue a partir das reunides iniciais com o GT Coordenacgao, a CTEA configurou-se
como o espaco de discussao para consolidacao do Programa, notadamente ao
tratar do seu Plano de Acao.

A percepcao de membros, parceiros e da sociedade residente no Litoral Norte
foram obtidas por meio de trés pesquisas, sendo duas aplicadas de forma
articulada com os processos de formacao em educacao ambiental realizados
no ambito do Programa de Comunicacao Social em execucao, e uma realizada
de forma online com membros e parceiros do CBH-LN, sendo essa com foco
especifico na comunicacao do colegiado. No total foram atingidas mais de 500
pessoas no LN, cujas percepcdes serviram de subsidio para as analises
apresentadas no segundo capitulo deste Programa.
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Tendo a educacao ambiental como campo de conhecimento que amparou a
construcao do Programa, e inspirado nos Projetos Politicos Pedagdgicos [6],
que defendem a importancia das agoes serem orientadas pelo contexto
socioambiental local incluindo a participagao de todos os atores relacionados,
este Programa de Comunicacao Social esta estruturado em trés marcos:
conceitual, situacional e operacional.

Inspiragao

Marco
Conceitval

Marco
Operacional ,

F SubSidios

0 CBH-LN e os PRINCIPIOS
de sua comunicagao

Objetivos
Plano de Agdo

Marco 2021-2024

Potencialidades e Situacional
fragilidades: a visao dos P

membros e parceiros do CBH

Acdes de comunicacdo e formagado
desenvolvidas entre 2019 e 2020

Mais do que a estrutura do documento em si, essa referéncia nos influencia na
forma de pensar o processo de planejamento, onde os principios da
comunicagao social, descritos no Marco Conceitual orientam a elaboragao
dos objetivos e consequentemente inspiram e materializam as agdes previstas
no Marco Operacional, enquanto a analise do status da comunicacao,
descrito no Marco Situacional, nos indica as potencialidades e fragilidades no
momento atual, subsidiando e qualificando a tomada de decisao coletiva e
contribuindo com a efetividade do planejamento colegiado.

[6] Projeto Politico Pedagdgico aplicado a Centros de Educagao Ambiental e a Salas Verdes
(MMA, 2005)
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PRINCIPIOS DA COMUNICAGAO SOCIAL DO
CBH-LN

Os principios abaixo, construidos de forma colaborativa, devem orientar e
inspirar toda a comunicacdo realizada pelo Comité de Bacias Hidrograficas
do Litoral Norte. Eles se constituem nos pilares sobre os quais foram
construidos os objetivos e as estrategias de acdo previstas neste Programa
de Comunicacdo Social.

TRANSPARENCIA

Com compromisso e responsabilidade, a comunicacao social se
pauta nas atividades desenvolvidas pelo CBH-LN, suas acdes e
prioridades, definidas de forma participativa.

MOBILIZAGAO

Somos todos CBH-LN, memlbros e nao membros. Este aspecto
faz parte da identidade do Comité. As estratégias de
comunicacao buscam o envolvimento de todos os segmentos
que fazem parte do Comité e o empoderamento da populacao
para construcao coletiva de estratégias para a gestao dos
recursos hidricos no Litoral Norte.

FORMACAO

Somente informacao nao é suficiente. Por meio da educacao
ambiental aprendemos a lidar com os recursos hidricos,
refletindo criticamente sobre seu uso racional e conflituoso no
planeta. A comunicacao social busca qualificar a participacao
ativa da populacao na gestao dos recursos hidricos e nas
discussdes do Comité, contribuindo para producao coletiva de
conhecimento e integracao de praticas sustentaveis no Litoral
Norte.
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| universaLizagio

Uma comunicacao em linguagem acessivel e compreensivel
pela populacao. A diversidade na forma e conteudo de
comunicar reflete a diversidade de publicos com os quais o
Comité interage, estimulando e viabilizando a participacao de
todos.

| criamvinane

Inovar, estar atento as tendéncias e fazer diferente. A
comunicacao social tem o compromisso de qualificar a atuacao
dos membros e ampliar a participacao da populacao por meio
de novas tecnologias e formas de participacgao.

| intEcRagho

Uma visao holistica das aguas, elemento presente em todos os
aspectos da vida no planeta. A comunicacao busca valorizar a
relagcao dos recursos hidricos com outras areas e tematicas,
como saude publica, conservacao ambiental, seguranca
alimentar, agroecologia, saneamento, educagao, seguranca
hidrica, desenvolvimento urbano e tantos outros.

| ioenTiDapE

O pertencimento ao territério nos move a acao. A postura ativa
da comunicacao social, alinhada a identidade do Litoral Norte e
ao contexto atual, parte da analise continua da conjuntura
politica, econdmica e socioambiental.




PROGRAMA DE COMUNICAGCAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 15

MARCO SITUACIONAL

e Potencialidades e fragilidades
e Formacao como estratégia de comunicacao
e AcOes de comunicacao
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POTENCIALIDADES E FRAGILIDADES

As potencialidades e fragilidades da comunicagcao do CBH-LN foram
analisadas a partir das opinides de seus membros e parceiros,
registradas por meio de um questionario online disponibilizado ao
longo do més de julho de 2020. Esses resultados foram pauta de
dialogo em diversos momentos ao longo dos encontros virtuais
realizados com o GT Coordenacao e a CT-EA, nas quais pode-se
perceber que as opinides corroboraram para os resultados obtidos por
meio do questionario.

O CBH-LN é reconhecido por seus membros e parceiros como um
importante espaco de dialogo, representativo da sociedade, na busca
por solucdes integradas para a gestao dos recursos hidricos. Essa
percepcao permeou a grande maioria das respostas ao questionario
online, quando membros e parceiros foram perguntados sobre “o que é
e qual a importancia do CBH-LN".

"O Comité de Bacias Hidrograficas tem um papel importante para
debater e informar sobre a situacdo das bacias hidrograficas”.

“E um agente transformador da realidade e dos rumos, é um
ambiente de discussdo e de reflexdo muito participativo. E uma
energia positiva gue move atores e instituicées!”.

“E um colegiado que representa os diferentes setores da
sociedade”.

‘Forum de debates vital para promocdo de bem-estar e qualidade
de vida”

"Um grupo formado por pessoas que tem em comum o interesse
pela preservacdo da maior fonte de vida, a agua”




PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 17

O questionario foi respondido por 39 membros e parceiros do CBH-LN,
distribuidos da seguinte forma nos quatro municipios:

Ubatuba: 9 respostas
Caraguatatuba: 12 respostas
Sao Sebastido: 17 respostas
Ilhabela: 1 resposta

A figura abaixo ilustra as sub-bacias onde residem os participantes da
pesquisa. Os numeros em destaque representam a quantidade de
respostas obtidas em cada localidade.
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Cabe ressaltar que apesar do numero total de respostas nao ser
expressivo em termos estatisticos, as pessoas que responderam o
questionario conhecem o CBH-LN ha bastante tempo, sendo que cerca
de 56% o conhece ha mais de 5 anos, qualificando as respostas pelo
amplo conhecimento que as pessoas tém do colegiado. Nesse sentido, a
grande maioria dos participantes - aproximadamente 95% - participa
(ou ja participou) de atividades e/ou espacos de didlogos do Comité.
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Todos 0os municipios e setores que compodem o
CBH-LN foram representados pelas instituicdes
gue responderam o questionario, com destaque
para o segmento da sociedade civil, como pode
ser observado nos graficos abaixo.
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Dentre as justificativas apresentadas para a questao anterior, relacionada
ao reconhecimento da importancia de participacao das instituicoes no
CBH-LN, o entendimento de que o colegiado é um espag¢o de dialogo
com impactos positivos no territério e na gestao dos recursos
hidricos foi o principal destaque. Algumas respostas apresentaram
pontos de atencao, incluindo o desejo de que outros representantes e
instancias da instituicao reconhecessem a importancia do colegiado e
gue "algumas partes do Comité” estao pouco dispostas a dialogar e
contribuir com a busca pelo consenso.

A CT-EA e a Plenaria foram os principais espacos de didlogo utilizados
pelas pessoas que responderam o questionario, seguidos pelas demais
CTs e pelo Grupo de Trabalho da Vertente Litoranea. Destaca-se que
cerca de 18% das pessoas nao participam atualmente das atividades ou
espacos de dialogo do CBH-LN.

De quallis) atividade (s} ou espago(s) de didloge do CBH-LN vocé participa atualmenta?

CT-EA 16 (43,2%)
CT-FA | 924, 3%)
CT-AgroSAF 10 (27%])
CT-SAM O (24 3%)
GT-COB 1 (2,75
GT-%edania 10 (27%)
CRHSP |0 (0%)
COFEHIDORD 2 (9.4%)
CONESAM 0 [Lr%)
Plafdria 15 (40,5%)
Atualmanie ndo paricipa T{18,8%)
Semindrno 1 {2, 7%
Die forrras iransversal | 1{2.7%)

g 5 10 15 20

Os horarios das reunides e conflitos de agenda apresentam-se como o
principal desafio para a participacao nas reunides e atividades
desenvolvidas pelo CBH-LN, seguida pela distancia e necessidade de
deslocamento para os encontros presenciais. Vale destacar que a falta de
informacgodes e pouca divulgagao dos encontros foi mencionada por duas
pessoas que responderam o questionario.
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Quando questionados sobre as principais
inspiragcées para participar do CBH-LN, as respostas
trouxeram elementos relacionados a possibilidade
de transformacao do territério a partir do
fortalecimento de redes, a participacdao em um
espaco de dialogo democratico e participativo, a
protecao do meio ambiente e a possibilidade de
atuar em prol da gestao dos recursos hidricos.

Com relagao aos publicos prioritarios da
comunicagao, nota-se que os quatro publicos mais
mencionados envolvem a sociedade civil, tanto
organizada como representada pela populacao em
geral, liderangas comunitarias e comunidades
tradicionais. Cabe ressaltar que todos os publicos
foram mencionados por boa parte dos participantes.

Tish. devem ner ou pibllcou prioriitdrion da comenicacdo da CEA-LNY

[ ee—— 1
[SERCESET .. [}
e s AAAAALL—— §"
et
e DR ey
R ]
e gl Ballee 4 T e B i e i [
Hlaedniad s e s |
et e,

L




PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 21

As pessoas que responderam o questionario indicaram os meios de
comunicagao que acessam no dia a dia, quais deveriam ser priorizados
pelo CBH-LN e quais suas instituicdes utilizam para divulgar suas acoes e

noticias.
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Os meios de comunicacao digitais receberam maior destaque, sendo as
redes sociais a principal indicacao dos participantes, seguidas de
websites e portais de noticias. Boletins digitais, radio e TV também
foram bastante mencionados. Ja com relagao as tematicas que deveriam
ser priorizadas pelo Comité, o saneamento e as agoes realizadas pelo
colegiado, incluindo formas de participacao, receberam os maiores
destaques, como pode ser observado no grafico.
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Como um ponto de atencao importante, ressalta-se que a maioria dos
participantes considera a comunicacao do CBH-LN pouco ou
razoavelmente eficiente (cerca de 84%) e apenas 2,6% a consideram
muito eficiente.

Quéo eficiente vocé considera a comunicagdo do CBH-LN?

3% respastas

@ Muito eficente
@ Razogosimanis aficlans
W Poudd éliciers

W Mo teihio alémen ins Dirh ofnar

Nesse sentido, os participantes do questionario foram convidados a
avaliar os aspectos mais positivos em relacao a comunicag¢ao do
CBH-LN, tanto interna (entre os membros do colegiado) como externa
(com publicos diversos).

A comunicacgao interna foi bem avaliada, refletindo a funcionalidade
dos grupos de whatsapp, assim como a importancia dos encontros das
CTs e da plenaria para a troca de conhecimentos e informacdes sobre o
CBH.

Com relacdao a comunicacao externa foi citada a importancia de
garantir sua continuidade. A rede de instituicdes (mailing) e os materiais
produzidos (Roca Caicara, Boletins da CT-SAN) foram bem avaliados.

Os conteudos foram bem avaliados, demonstrando clareza nas
mensagens e nas propostas, proporcionando um dialogo transparente e
democratico ("tem muito conteudo bom a ser compartilhado”).
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Outro ponto positivo citado foi relacionado a equipe do CBH,
capacitada, dedicada e disponivel para discutir as tematicas pertinentes
a gestao das aguas. A persisténcia e a evolugao histérica de
fortalecimento da comunicagao social dentro do CBH também foram
citadas como positivas. Entretanto, ressalta-se a percepc¢ao de que o
ideal seria um profissional da equipe da Secretaria Executiva responsavel
pela comunicagao, sendo um “antigo sonho”, contribuindo ainda com
outras necessidades administrativas do colegiado.

Com relagao as fragilidades da comunicacao social do CBH-LN podemos
destacar entre as respostas dos participantes os seguintes aspectos:

e Dificuldade em atingir a sociedade e o baixo alcance dos publicos de
interesse.

e Baixa capilaridade nos veiculos de comunicacgao (TV e radio).

e Auséncia de equipe dedicada a comunicacao do CBH-LN de forma
continua e estruturada, como assessoria de imprensa.

e Falta de um website para ancorar os conteudos produzidos.

e Falta de foco no que se comunica. Linguagem muitas vezes nao
acessivel para a maior parte do publico.

e Auséncia de comunicagcao com outros espacos de didlogo (féruns e
colegiados).

e Pouca producao de material comunicativo.

e Comunicacgao "tradicional”, sem ousadia.

Enfim, guando convidados a sugerir melhorias para a comunicagao
social do CBH-LN, podemos destacar os seguintes aspectos citados
pelos membros e parceiros do CBH-LN.

e Buscar aproximar a linguagem e os assuntos a serem comunicados
para a populacao em geral.

e Definir estratégias especificas para cada publico, assim como ag¢des
para a continuidade do programa.

e Realizar parcerias com universidades por meio de alunos e
estagiarios, podendo essa ser uma estratégia para a continuidade do
programa no LN.




PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 24

e Divulgar as agcdes do CBH em midias locais e
comunicag¢ao de massa (TV, radio e jornal digital
“Tamoios News").

e Intensificar a comunicagao via redes sociais (incluindo
whatsapp).

e Realizar lives e webinarios, para os membros e para o
publico em geral.

e Criar um boletim mensal para membros do CBH.

e Manter uma comunicagao constante, com
periodicidade.

e Criar conteudos em formatos diversificados,
direcionados aos publicos de interesse, de forma
dinamica, acessivel e ludica.

e Realizar e participar de eventos abertos ao publico,
como campanhas relacionadas a recuperacao de rios.

e Ser mais presente em instituicdes de ensino da regiao,
tanto nivel basico, técnico e graduacao.

e Criar uma agenda virtual integrada com eventos
realizados por membros e parceiros do CBH.

e Buscar parceiros para comunicar, principalmente entre
0s proprios membros do CBH. Utilizar as midias
espontaneas e os setores de comunicagao dos membros
do CBH-LN.

e Alocar profissional no quadro da Secretaria Executiva
dedicado a comunicacao do CBH.

e A comunicacao deveria fazer parte de uma demanda
induzida para manter a constancia.

e Incluir como uma das prioridades das CTs e GTs a
construcao participativa do Programa de Comunicacao.

Cabe ainda citar os trabalhos desenvolvidos no ambito do
Procomités, que vém estabelecendo diretrizes e formatos
para os Programas de Comunicacao Social dos CBHs do
Estado de Sao Paulo, as quais o LN devera seguir e que
inclui, dentre as obrigagoes, a formacao para novos
membros.
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FORMAGAQ COMO ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO SOCIAL

Quando falamos em comunicagao social, falamos de um tipo de
comunicagao que vai muito além da divulgacao de informacgoes.
Falamos de uma comunicagao que emerge da agcao dos grupos
populares e cria seus proprios canais de comunicacao, e onde as
mensagens sao produzidas em diferentes formatos visando a tomada
de consciéncia da realidade, para incentivar a reflexao acerca de
assuntos de interesse compartilhado. Parte do principio de que a
comunicagao € um bem social que deve ser implementada sob a otica
do bem comum.

De acordo com Sorrentino (2002), para que uma populagao se torne
ativa de fato é necessario primeiramente o acesso a informacoes, criar
ou apontar espacos de locucao/troca efetiva de saberes e possibilitar
condicdes objetivas e subjetivas de participacao.

Partindo desse principio, os processos de formacao integrados aos
Programas de Comunicac¢ao Social de Comités de Bacias Hidrograficas
tém o objetivo de ampliar a poténcia de acao dos atores e instituicdes
atuantes na regiao, e formar agentes e coletivos parceiros e
multiplicadores para a conservacao dos recursos hidricos. Acredita-se
gue uma sociedade organizada € um indicador seguro de continuidade
e sustentabilidade do processo comunicativo.

Partindo desse principio, os processos de formacao integrados aos
Programas de Comunicacao Social de Comités de Bacias Hidrograficas
tém o objetivo de ampliar a poténcia de acao dos atores e instituicdes
atuantes na regiao, e formar agentes e coletivos parceiros e
multiplicadores para a conservagao dos recursos hidricos. Acredita-se
gue uma sociedade organizada € um indicador seguro de continuidade
e sustentabilidade do processo comunicativo.
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Os processos de educacao ambiental ndao sao apenas um instrumento a
mais, mas um principio transversal e essencial a todos os instrumentos
de gestao ambiental, inclusive os recursos hidricos. Trata-se de um
campo de conhecimento eficaz para a formacao da populacao local e
gue contribui para o fortalecimento da participacao politica, engajada e
consciente na gestao das aguas.

Tendo como premissas o dialogo, a participacao e o protagonismo, o
processo educador socioambiental do Programa de Comunicagao
Social do CBH-LN visou favorecer e otimizar a comunicacao acerca dos
recursos hidricos, de maneira contextualizada a realidade da populacao
e, através da organizacao da sociedade, contribuindo com o despertar
da consciéncia socioambiental e o sentimento de pertencimento ao
territorio.

Assim, foi desenvolvida a formacéo Cuidadores das Aguas - Educacéo
Ambiental e Gestao dos Recursos Hidricos no Litoral Norte de Sao Paulo,
gue conectou trabalhos e experiéncias existentes no territorio,
contribuindo com o fortalecimento dos movimentos em prol da
melhoria das aguas da regiao.

O processo de formacao se estruturou no formato de um curso de
60 horas, sendo 40 horas presenciais e 20 horas de pesquisa de
percep¢ao comunitaria in loco.

De acordo com Fernandes & Pelissari (2003), “cada individuo percebe,
reage e responde diferentemente as acdes sobre o ambiente em que
vive. As respostas ou manifestacoes sao resultado das percepcdes
(individuais e coletivas), dos processos cognitivos, julgamentos e
expectativas de cada pessoa”.

Partindo dessa premissa, dentre as estratégias metodoldgicas do curso,
desenvolveu-se a “Pesquisa de Percepcao Socioambiental da Populagcao
da Bacia Hidrografica do Litoral Norte”, com a finalidade de criar um
diagnostico participativo sob uma oética panoramica do territorio da
bacia.
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A pesquisa foi realizada pelos participantes do curso em busca de
avaliar nao so as tendéncias e percepcdes ambientais populares, como
também o funcionamento, eficiéncia e alcance das politicas publicas
existentes até o momento e a propria atuacao e responsabilidade do
Comité da Bacia.

O objetivo principal da pesquisa foi identificar a percepcao da
populacao da Bacia Hidrografica do Litoral Norte em relacao a recursos
hidricos, meio ambiente, mudancas climaticas, saneamento e
comunicagao.

Inicialmente o curso foi implementado no formato presencial, no bairro
de Maresias (Sao Sebastiao) porém, a partir de marco de 2020, devido a
pandemia do COVID-19 e a necessidade do isolamento social, foi
reestruturado para o formato virtual, a distancia.

I FORMATO PRESENCIAL

A formacao em Maresias
aconteceu entre agosto e
dezembro de 2019, contando com
a participacao de 23 instituicoes
locais (Anexo ).

Na pesquisa com a comunidade,
OS cursistas conseguiram 137
entrevistas com moradores do
bairro, obtendo assim uma
percepcgao significativa, com
confiabilidade de 90% e margem
de erro 6,9%.
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Os temas abordados na formacao envolveram:

Gestao dos Recursos Hidricos e Comité de Bacias
Hidrograficas.

e Panorama da gestao dos Recursos Hidricos no Estado de Sao
Paulo e no Litoral Norte.
e Biomapas como ferramenta de diagndstico socioambiental.

Educacao ambiental, mobilizacao social e producao de
eventos.

Educacao ambiental e seus instrumentos
Mobilizagao social

Pesquisa de percepg¢ao comunitaria
Plano de acao para realizacao de eventos

Os participantes tiveram como compromisso a concepg¢ao de um
evento no bairro, formulado a partir das principais demandas
identificadas pelos participantes durante as dinamicas dos
encontros presenciais, bem como através do resultado da pesquisa
de percepcao com a comunidade, a qual identificou quais
informacdes os moradores de Maresias desconhecem em relacao a
gestao das aguas. Porém, devido ao cenario de pandemia, o evento
formulado nao pode ser realizado.

Durante o curso, foi elaborado o Manifesto Maresias, com os
sonhos e necessidade do olhar da populacao sobre a situacao dos
recursos hidricos no bairro (veja no Anexo Il).
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| Formato EAD

Ja no formato reestruturado para o EAD, foi realizada a parceria
com a Universidade Federal de Sao Carlos (UFSCar) para a
disponibilizacao do ambiente virtual educativo Moodle UFSCar.

Assim como a versao presencial, a formag¢ao EAD contou com 60
horas, sendo 40h de ensino a distancia e 20h de pesquisa de
percepg¢ao comunitaria, também a distancia. O curso aconteceu
entre agosto e dezembro de 2020, com um encontro de
encerramento em marco de 2021.

Para identificar quem seriam os participantes do curso foi
realizada uma ampla divulgacao junto as instituicdes atuantes
com o tema no territério, contando com o esforco de articulacao
que estava sendo simultaneamente desenvolvido pela equipe do
projeto.
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As inscricdes foram realizadas por meio de um formulario
eletrénico, disponivel ao longo do més de julho de 2020, quando
229 pessoas do Litoral Norte manifestaram interesse em participar.
Os critérios utilizados para selecionar, dentre estes, os participantes,
foram:

e Serem membros e participantes das camaras técnicas do CBH-
LN;

e Gestores das prefeituras e érgaos publicos;

e Educadores da rede de ensino;

e Liderancas locais;

e Representantes de instituicoes, associacdes e movimentos
socioambientais do litoral norte.

O curso abordou como temas centrais a educacao ambiental e a
conservagao dos recursos hidricos, contando com 11 encontros
virtuais que tiveram a presenca de 65 Instituicoes do territério
(Anexo |), uma série de atividades a distancia via plataforma Moodle
UFSCAR, além do desafio final de construir, de forma participativa,
acoes coletivas e comunicacionais ao longo de todo o Litoral Norte
paulista.



https://www.facebook.com/watch/live/?v=588965721799010&ref=watch_permalink
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Entre setembro e outubro de 2020 os cursistas aplicaram a
pesquisa de percepcao junto a populacao nos 4 municipios da
bacia, alcancando 448 pessoas (95% de grau de confianca e 5% de
margem de erro).

O conteudo do curso foi formulado em 4 modulos, sendo eles:

Mdédulo 1 - Educagao Ambiental - breve histérico sobre a
Educacao Ambiental no Brasil e no mundo como forma de
despertar a reflexao sobre o tema.

Mdédulo 2 - Gestao das aguas - contexto do funcionamento da
gestao dos recursos hidricos no pais e no Estado de Sao Paulo.

Moddulo 3 - Comunicac¢ao, Mobilizagcao e Participacao Social -
contexto e a importancia fundamental da comunicacao na
participacao social para transformacdes no territorio.

Moddulo 4 - Comunicacgdo Social e Mobilizagcdo no meio digital -
perspectiva das estratégias para mobilizacao e realizacao de
intervencdes no mundo virtual.

Além do conteudo tedrico dos modulos, atividades a distancia
foram sugeridas através do ambiente virtual Moodle UFSCAR, como
foruns com perguntas norteadoras para que os participantes
refletissem e trocassem suas reflexodes entre si, bem como videos de
apresentagao e boas-vindas da equipe do FUNBEA e CBH-LN
incentivando a participacao e importancia do curso para a gestao
das aguas.

A metodologia aplicada nos encontros se caracterizou por ser
dialdgica, buscando gerar criticidade, criatividade e construcao de
propostas coletivas de comunicacao para conservacao das aguas.
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Com base nos conteudos discutidos e nos resultados alcancados
com a pesquisa de percepcao com a comunidade, como proposta
de intervencao coletiva foi sugerido a criagao de um Plano de Acao
para cada municipio, visando a mobilizacao da populacao local
para o cuidado com as aguas. Confira o que 0s grupos criaram:

UBATUBA

Objetivo: promover a mobilizacdo de comerciantes, turistas e
populacao em geral para a gestao compartilhada dos residuos
solidos, produzidos pela comercializacao e consumo de alimentos e
bebidas na faixa de areia de diferentes praias de Ubatuba, a
comecar, nessa primeira fase, pela Praia do Perequé-Acu e Praia
Grande (projeto piloto).

Metodologia:

e Dialogo com os proprietarios de quiosques, representantes da
associacao de moradores de bairro e cooperativa de reciclagem:

o Discutir o problema do descarte incorreto do lixo,
considerando os aspectos ambientais, sociais, de saude e
econdmicos;

o Quvir suas inquietacodes a respeito da problematica, e
sinalizar a importancia da participacao dos colaboradores
dos quiosques para o sucesso da acao;

o Construir propostas participativas de solucdes para a
separacao, armazenamento e coleta dos materiais
reciclaveis.

o Articular a logistica de armazenamento e coleta de materiais
com a cooperativa Coco e Cia.

e Capacitacao de colaboradores dos quiosques para 0 manuseio e
separagao correta dos materiais, bem como para abordagem
educativa de clientes.

e |nstalacao de pontos de armazenamento e coleta de reciclaveis
(ecopontos).
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e Producao de materiais de comunicagao que provoquem a
reflexao de banhistas e comerciantes de praia a respeito dos
problemas causados pelo lixo nos ambientes costeiros
marinhos. Os materiais de comunicac¢ao serao disponibilizados
de forma virtual, através das redes sociais/sites dos
estabelecimentos comerciais participantes da acao, bem como
de forma fisica, a serem afixados em areas de circulacao e nos
ecopontos.

e Acdes de educacao ambiental nos quiosques para potencializar
a comunicacao sobre a importancia da mudanca de habitos de
consumo na sociedade e da reciclagem.

e Divulgacao das acoes realizadas em meios de comunicacao de
instituicoes e estabelecimentos comerciais participantes.

e Divulgar, nos materiais de comunicacao produzidos, o nome do
estabelecimento/associacido/instituicdo envolvida na acao, de
forma a valorizar e fortalecer sua participacao.

e Divulgar, nos materiais de comunicacao produzidos, a atuacao e
parceria do CBH-LN/FUNBEA no desenvolvimento da acdo.

Intervencoes futuras:
e Buscar parcerias para a construcao e instalacao de bitucarios
Nnos quiosques participantes do projeto.
e Realizar acdes de educacao ambiental, ao longo do ano de 2021,
com os alunos da Escola Estadual Dionisia Bueno Velloso,
localizada no Perequé-Acu.

SAO SEBASTIAO

Objetivo: Chamar a atencao e trazer mais conhecimento para a
populacao local e para a populacao flutuante sobre a importancia,
tanto para a nossa saude como para o meio ambiente, do descarte
correto de residuos solidos.
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Metodologia:

Divulgar essas informacoes nas midias sociais, radios comerciais e
comunitarias do municipio, redes sociais e a utilizagao de “bicicleta
falante” em bairros menos favorecidos da costa sul de Sao

Sebastiao.

e Bicicleta falante.

o Divulgacao de 5 spots de 1 minuto cada um, contendo
informacdes relevantes sobre descarte correto de residuos
solidos. Durante o periodo de 60 dias na temporada de verao
2020/21.

o O projeto incluiu a divulgacao de 3 a 4 horas por dia de
divulgacao destes conteudos abrangendo uma area de
aproximadamente 10 km da Costa Sul do municipio de Sao
Sebastido.

e Spots em Radios Comerciais e Comunitarias
o Criacao e Divulgacao de 5 spots de 60" com os temas: Covid
e outras doencas; CataTreco; Microlixo e Bitucas; Separacao
de lixo em 3 fracdes (reciclaveis, organico compostaveis e
rejeitos); Lixo eletrénico e Lampadas.

ILHABELA

Objetivo: Provocar uma reflexdao da inter-relacao homem-
ambiente, para que as pessoas que frequentam o meio ambiente
se tornem mais responsaveis.

Metodologia:

Uma sensibilizacao ambiental visual, através de frases e dizeres de

impacto, criativas e provocativas, escritas em placas de madeira e

colocadas em locais estratégicos. Pretende-se estimular a reflexao

do individuo que frequenta ambientes naturais a tornar-se agente

de mudancas e exemplo para construcao de boas praticas em prol

daquela area.
————————————————————————————————
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e |nstalacao de placas de sensibilizacao.

e Entre os participantes do curso que
moram em llhabela, serao levantados
pontos cadticos com grande acumulo
de residuos em praias e rios,
Mmanguezais, restinga e cachoeiras;

e De forma pontual serao realizadas
acoes de limpeza de praias,
cachoeiras e outros ecossistemas;

e As acdes de limpeza também
adotarao locais-chave para o
monitoramento da situacao
ambiental com base na
conscientizagao das pessoas por meio
das placas de sensibilizacao.

e Agregar as escolas proximas para
trabalhar em conjunto. Propor uma
politica de educacao.

CARAGUATATUBA

Objetivo: O Projeto de Educacao Ambiental na Bacia do
Juqueriqueré é a iniciativa para estimular o espirito de cidadania na
comunidade e conscientizar os participantes e cidadaos para as
consequéncias do descarte indevido dos residuos no ambiente.

Dessa forma, acredita-se que € possivel contribuir para a melhor
qualidade de vida da populacao ao sensibilizar que cuidar do
ambiente é cuidar da saude.
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Metodologia:

Levantamento de dados realizado na area de entorno de 5 (cinco)
pontos, distribuidos ao longo da area urbana da Bacia do Rio
Juqgueriqueré. Em cada uma dessas localidades, ha uma especificidade
guanto ao tipo de ocupacao e impacto que tambem foram identificados
durante o projeto:

e Acao Cachoeira do Rio Claro
Local usufruido pela populagcao, mas degradado pelos visitantes com
lixo, fluxo de festas e carro de som, intervencao na mata com ocupacao
imobiliaria extrema (inclusive um bar na beira da cachoeira que despeja
todo o esgoto no rio). Sera realizada campanha de conscientizagao
ambiental com insercoes de placas educativas, intervencao artistica,
dialogo com a populacao e coleta de lixo no local.

e Acao Conjunto Habitacional Travessao
Local com descarte incorreto de lixo domeéstico. Foi instalada uma placa
informativa sobre descarte de residuos, assim como foi realizada uma
intervencao artistica e dialogo com os moradores.

e Acao Morro do Algodao - Rua Sao Judas Tadeu
Local com descarte incorreto de lixo. Foi realizada a colocacao de placas
informativas e conversa com moradores.

e Acao Porto Novo - Entreposto de pesca
Local com despejo de produtos quimicos de embarcacoes (dleo, tintas,
entre outros residuos) e lixo. Foi realizada a colocacao de placa
informativa e conversa com pescadores locais.

e Acao Foz do Rio Juqueriqueré - Boca da Barra
Local com descarte e acumulo de lixo indo para o mar, area de
preservagao sob ameaca, obra de enrocamento prevista. Colocagao de
placa, recolhimento do lixo, intervencao artistica, participacao de outras
instituicdes como ong Acaju e Coletivo Flor do Mangue para ajudar com
o recolhimento do lixo, respeitando o distanciamento, uso de mascaras e
alcool em gel.
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DEPOIMENTOS DOS PARTICIPANTES DO CURSO

Quais novos conhecimentos posso apontar como fruto da formacédo?

"O curso tem proporcionado um
cardapio de conteddos muito
significativo, pois formou uma rede
extremamente diversificada e rica.
Como exemplo de conhecimentos
que passaram a me inspirar, indico
o método OCA e os maravilhosos
materiais do Supereco”.

“Conhecer o que € CBHLN, como
atua; Conhecer o méetodo OCA;
Refletir com os colegas do curso
sobre as questbées ambientais,
buscar solucées, Encontrar
parceiros que estdo engajados na
busca de um ambiente melhor;
Conhecer (atraveés da pesquisa
realizada) a opinido dos moradores
sobre os problemas da cidade;
Reflexdo sobre o meu agir diario na
construcdo de uma ambiente
melhor (a aula com o professor
Marcos Sorrentino) muito me
ajudou nisso”.

“‘Aprendi com o curso do CBH-LN
sobre a participacdo publica nos
encontros dos comités de bacia
hidrografica, sobre a importancia
de lutar para proteger Nossas
dguas e sobre a diversidade e
necessidade da educacdo
ambiental”.

‘Ampliacdo da percepcdo
socioambiental dos municipios do
Litoral Norte a partir das trocas
com diferentes agentes que atuam
no territorio, como as ONGCs e
coletivos”.

‘O curso me passou uma ideia
geral sobre Comités de Bacias
Hidrograficas, projetos e visGo sobre
o litoral norte de Sao Paulo”.

‘“Conhecimento sobre o CBH-LN, a
realidade municipal, pude me
atualizar e ter embasamento para
discussoes sobre educacdo
ambiental”,

“Atraves dessa formacdo pude
conhecer mais as instituicées que
existem na nossa regido, inclusive o
Comité de Bacias Hidrograficas
que so ouvia falar, hoje posso saber
seu papel embora sinta ainda um
grande distanciamento, entre ele e
a sociedade civil e as acdes que ele
desenvolve na pratica”.

“Conhecimento propriamente dito
sobre o Comité de Bacias, pois era
algo que eu conhecia
superficialmente, apenas de ouvir
falar e agora sei das acdes que
realizam e os parabenizo”.


https://ava2.ead.ufscar.br/mod/feedback/show_entries.php?id=105737&tsort=val1124&tdir=4
https://ava2.ead.ufscar.br/mod/feedback/show_entries.php?id=105737&tsort=val1124&tdir=4
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ACOES DE COMUNICAGAD SOCIAL

A comunicacao visa ampliar o conhecimento da missao e
atividades do CBH-LN, melhorar a compreensao e comportamento
social frente aos problemas nas 34 Bacias Hidrograficas do Litoral
Norte e contribuir para a aproximacao da sociedade ao Sistema
Gestao de Recursos Hidricos.

O trabalho do comité resulta em grande volume de discussdes que
se traduz em propostas, planos e agdes, gerando conteudos que
precisam ser divulgados. Sao praticas de recuperacao e
conservacao dos recursos hidricos que necessitam de apoio de
diversas instituicoes e do envolvimento da sociedade, contribuindo
para a participacao social como um todo.

Acoes de comunicacao e marketing permearam e
complementaram os trabalhos de mobilizacao e de educacao
ambiental com foco nos recursos hidricos, visando potencializar os
trabalhos e o objetivo maior de construcao do Programa de
Comunicacao Social do CBH-LN. Campanhas e acdes de assessoria
de imprensa deram visibilidade aos projetos e acoes do Comité e
do Programa de Comunicacao como um todo.

A comunicacao teve de se adaptar aos novos rumos diante da
pandemia da Covid-19. Em 2020 muitas reunides, oficinas,
entrevistas, gravacoes e atividades presenciais foram canceladas ou
alteradas para o formato online, dificultando varios registros e
atualizacdes de informacdes para os bancos de dados. Por outro
lado, o formato online por meio de lives e reunioes virtuais,
possibilitou e potencializou a participacao de representantes e
interessados nas tematicas debatidas e na formacao ampliada,
extrapolando muitas vezes os proprios limites do Litoral Norte.
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I CAMPANHA DE MARKETING

TELEVISAO

e 12 (doze) videos de 15seg

e Tema: Campanha Venha para o Comité - Questdoes ambientais

e Veiculacao: Emissoras de TV regionais - TV Vanguarda (Afiliada
Rede Globo) e TV Band Vale (Rede Bandeirantes). Divulgado
também nas redes sociais do CBH-LN (Facebook, Youtube e
Instagram), no mesmo periodo.

e Periodo: 15 de marco a 20 de abril de 2020.

/ Clique na imagem para acessar os videos da campanha!

Os impactos foram acima da média devido a veiculacao ter
ocorrido no inicio da pandemia da Covid-19, com o decorrente
isolamento social e maior permanéncia das pessoas em suas casas.
Adicionalmente, programas jornalisticos foram alterados nas
emissoras, passando para os horarios programados para a
veiculagcao da campanha.



https://www.youtube.com/watch?v=QiknK6S2rX0&list=PLZST5oAI2VLTFPuKz_wqdPqGohnce6Q-v&index=2
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Resultados da veiculag¢ao na TV Vanguarda Taubaté
(marco e abril de 2020)

Impactos Telespectadores: 8.274.908

Impacto, em midia, corresponde a cada vez que um
expectador é atingido por uma mensagem publicitaria. Os
Impactos sdo o total acumulado, em ndmeros absolutos, das
pessoas atingidas pela campanha no periodo em que fui
veiculada.

Alcance domiciliar: 82%
O alcance domiciliar é a percentagem de lares com televisGo
que foram alcancados pela campanha.

Frequéncia média de comerciais vistos: 14,2

A frequéncia méedia é o numero de vezes que, em media, um
telespectador ou grupo familiar foi exposto aos andncios No
periodo da campanha.

GRP: 1.325
GRP (Gross Rating Point) corresponde a somatoria de
audiéncias planejadas para a campanha.

RADIO

e 7/ spots - 30seg

e Tema: Campanha Venha para o Comité - Questdes ambientais

e Veiculagao: Emissoras regionais - Radio Caragua FM (104 insercoes
com total de 3.280s) e Radio Morada (198 insercdes com total de
5.940s)

e Periodo: 15 de margo a 20 de abril de 2020.

O conteudo também foi divulgado concomitantemente nas redes sociais
do CBH-LN (Facebook, Youtube e Instagram), no mesmo periodo. Clique
aqui para acessar os spots da campanha!



https://soundcloud.com/cbhln

PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 41

7
PERFIL DOS OUVINTES 5% @

15a2%

B i
lnl 5% 0%
. anas IE%':::
44%

@ 28%-A/B
CLASS .
OCIAL ® 67%-C
05%- D/E

- - \ A | o

- = AL\ (o
X ' BT i 5
a — A —

Perfil dos ouvintes da radio Caragué FM

O alcance local da radio Morada FM atinge cerca de 10 municipios,
sendo a regiao do Litoral Norte de SP um dos principais pontos de
audiéncia. No total sao mais de 650 mil ouvintes.
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Perfil dos ouvintes da radio Morada FM



https://soundcloud.com/cbhln
https://soundcloud.com/cbhln
https://soundcloud.com/cbhln
https://soundcloud.com/cbhln
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SITE DO CBH-LN

O site do CBH-LN foi ao ar em fevereiro de 2021 (www.cbhln.com.br). Nele
estao disponiveis os programas, acdes e documentos gerados pelo
Programa de Comunicacao Social do CBH-LN, assim como informacgdes
sobre os Relatoérios de Situacao dos Recursos Hidricos do Litoral Norte,
Plano de Bacias, entre outras informacdes e fontes de pesquisa.

COMITE DE BACIAS HIDROGRAFIC AS DO

L4TORM: HORTE

'

FACEBOOK E INSTAGRAM

Acodes: Acompanhamento e divulgacao das acdes do
Comité, criacao de publicacdes e realizacao de lives.

Desde o inicio do gerenciamento da pagina no
Facebook pela equipe de comunicacao em outubro
de 2019, foram realizadas um total de 206
publicacdes, sendo 43 em 2019 e 163 em 2020. No
mesmo periodo o numero de seguidores apresentou
um crescimento de quase 70%, subindo de 1.842 em
2019 para 3.125 em 2020.



https://cbhln.com.br/
https://www.facebook.com/cbhln
https://www.instagram.com/cbhln
http://www.cbhln.com.br%29/
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No Instagram o perfil do CBH-LN também foi criado em outubro de
2020, acumulando um total de 11 publicagcdes em 2019 e 93 publicacdes
em 2020. O numero de seguidores apresentou um crescimento
significativo nesse periodo, passando de 121 em dezembro de 2019 para
883 em dezembro de 2020

Acompanhamento do nimero de seguidores do CBH-LN no
Facebook e Instagram
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SOUNDCLOUD

Em 2020 foi criada a
pagina do comité no
site SoundCloud,
mantendo o registro e
disponibilizando os 7
spots de radio
produzidos.



https://soundcloud.com/cbhln
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YOUTUBE

Foi criado o canal do CBH-LN no Youtube em

fevereiro de 2020, como forma de ancorar os -
, 20. como . Rl Tube

videos e demais materiais produzidos pelo
Programa de Comunicacao Social, como as lives.

WHATSAPP

As acoes do Comité, reunidoes de Camaras Tecnicas e Grupos de
Trabalho, assim como comunicados e demais informacdes de interesse
do comité foram também divulgadas pelo aplicativo em grupos
determinados pela Secretaria Executiva, com criacao de posts
especificos para cada fim.

~Camoaras Técnicas Exemplo de post
CEH LN e g
. criado para

di\/u/gagdo da
reunido conjunta
das CTs do CBH-LN
por meio dos
grupos de

LITORAL NORTE P TN - i ; whatsapp.



https://www.youtube.com/channel/UCGyVfPSGyfOCfDSJLFUh7zw

PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 45

ASSESSORIA DE IMPRENSA

A assessoria de imprensa produziu 26 releases entre 2019 e 2020,
disponiveis no site do CBH-LN, que foram publicados nos veiculos
regionais como sites de noticias digitais e fisicos.

A atuacao da assessoria incluiu, o acompanhamento das reunides das
Camaras Técnicas, a geracao e publicacao de conteudos nas redes
sociais, captacao de imagem de reunides e eventos realizados no
periodo, assim como a producao de dois boletins informativos em
formato digital.

Tem mantida atualizada a area de noticias na pagina do CBH-LN no site
do SigRH, em parceria com a Secretaria Executiva.

NOTICIAS DO CBH-LN @

e W M R R | A

Novos caminhos para as aguas do
Litoral Norte

Clique na imagem para acessar os boletins do CBH-LN.



https://cbhln.com.br/boletins
https://cbhln.com.br/boletins
http://www.cbhln.com.br/
http://www.sigrh.sp.gov.br/cbhln/noticias
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OBJETIVOS

Os objetivos da comunicacao do CBH-LN partem dos seus principios e
da propria esséncia do colegiado como importante forum de dialogo
representativo da sociedade, em busca de solucdes integradas para a
gestao dos recursos hidricos na regiao.

O principal objetivo da comunicacao é fortalecer o Comité de Bacias
Hidrograficas do Litoral Norte no territorio.

Quatro objetivos especificos contribuem para a organizacao das
estratégias de acao do colegiado. Sao eles:

OBJETIVO 1 - FORMACAO
Qualificar a participacao da sociedade na gestao dos recursos hidricos.

OBJETIVO 2 - DIFUSAO DE INFORMAGOES
Compartilhar informacoes de forma acessivel e transparente sobre a
atuacao do CBH e a situacao dos recursos hidricos no Litoral Norte

OBJETIVO 3 - ARTICULAGCAO INSTITUCIONAL
Fomentar a integracao e intercambio com as instituicoes que interagem
com o CBH.

OBJETIVO 4 - GESTAO
Inovar e aprimorar a gestao da comunicacao
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PLANO DE AGAO 2021-2024

Os objetivos de comunicag¢do social do CBH-LN contam com estrategias de
acdo, cujo detalhamento e resultados esperados encontram-se descritos
neste capitulo.

| OBJETIVO 1 - FORMACAD

Qualificar a participacao da sociedade na gestao dos recursos
hidricos.

ESTRATEGIA 1.1 - FORMACAO CONTINUADA

Elaborar um programa de formacao continuada voltado aos membros e
parceiros do CBH-LN, de forma participativa, buscando promover sua
interface com outras oportunidades de formagao, como o Procomités,

Deve-se considerar o periodo de inclusao de novos membros (eleicdes)
para processo especifico de formacao. O material didatico utilizado para
a formacao EaD produzido pelo FUnBEA em 2020 pode servir de
referéncia e subsidio para este processo continuo.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024
Formar novos membros a cada eleigao. @ @
Elaborar e implementar programa de formacao @ @ @
continuada.

Interface do programa de formacgao continuada @ @ @ @
com outras oportunidades de formacao.

ESTRATEGIA 1.2 - FORTALECIMENTO DE ATORES E INICIATIVAS
LOCAIS

Organizacao do VI e VIl Foruns Regionais de Educacao Ambiental a
partir do envolvimento de atores e iniciativas locais, tendo a
educomunicacao como eixo transversal. Ela € a comunicacao na
perspectiva educadora, pautada pelo dialogo, onde os participantes
passam a exercer seu direito de produzir informacao e transformacao.
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Contribuir com os esforcos de comunicacao da Rede de Educacao para
Reducao de Riscos de Desastres no Litoral Norte, cuja ideia é estruturar
uma rede colaborativa envolvendo escolas, comunidades e 6rgaos
publicos voltados a prevencao e ao monitoramento para reducao de
riscos e desastres. A Rede ERRD-LN procura constituir metodologias de
gestao comunitaria do risco no ambito dos NUDECs - Nucleos de Defesa
Civil, em consonancia com da Lei Federal 12.608/2012, Lei Estadual 64.673
de 16/12/2019 e Marco de Acao de SENDAI 2015-2030.

Contribuir com os esforcos do Projeto Conexao Vertente Litoranea, que
busca fortalecer as instituicdes locais comprometidas com a
conservacao dos ecossistemas costeiros e as relagcoes destas com os
Comités de Bacias do litoral de SP.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024
Organizar o VI e VIl Féruns Regionais de Educacao v
Ambiental. @ @

Realizacao do Il Curso de EA para Reducao de Riscos @ @
e divulgacao dos materiais produzidos.

Participacao nos encontros da Vertente Litoranea, @ @
producao e veiculagcao de materiais de comunicacao.

ESTRATEGIA 1.3 - PRODUCAO DE CONTEUDO DIDATICO

Construcao colaborativa com instituicdes da sociedade civil de materiais
didaticos de comunicacao, alinhados a Base Nacional Comum Curricular
(BNCC), aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e a Carta
da Terra, para colaborar com instituicoes de ensino, dentre outros
publicos, com informacodes sobre o CBH, os recursos hidricos no Litoral
Norte e caracteristicas especificas do territorio.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024
Construcao colaborativa e veiculagcao de conteudo
didatico. @ @ ’
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I OBJETIVO 2 - DIFUSAO DE INFORMAGOES

Compartilhar informacdes de forma acessivel e transparente
sobre a atuacao do CBH e a situacao dos recursos hidricos no

Litoral Norte.

ESTRATEGIA 2.1 - WEBSITE DO CBH-LN

O website do CBH-LN é entendido como o ambiente virtual onde devem
ser divulgadas informacoes de forma integrada e adicional ao SIGRH.
Além de disponivel, deve ser alimentado com materiais relacionados as

boas praticas no Litoral Norte.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

Manutenc¢ao e atualizagdo do website como @ @ @ @

instrumento de divulgagao da atuacao do Comité.

ESTRATEGIA 2.2 - MiDIAS SOCIAIS

As redes sociais sao uma forma de dialogo com a sociedade. Os canais
do Youtube, Instagram e a pagina do Facebook devem ser alimentados
periodicamente, incluindo transmissdes ao vivo e interagcao com o
publico. Deve-se estimular a divulgacao de informacdes e materiais de
comunicacao de membros e parceiros do CBH-LN, assim como de
instituicoes publicas e privadas atuantes no LN em tematicas afetas aos

recursos hidricos.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

Manutencao e atualizacao de paginas e canais @ @ @ @

publicos em redes sociais.
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ESTRATEGIA 2.3 - POPULAGCAO FLUTUANTE

Divulgar informacodes sobre a situacao dos recursos hidricos e formas de
colaboragcao da populacao com a manutencao de sua qualidade, por
meio da producao e veiculacao de materiais de comunicacao a partir de
uma rede de parceiros, atingindo locais e meios de grande circulacao.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

Producao e veiculacao de materiais de comunicagao @ @ @ @
e articulacao com parceiros para divulgacao.

ESTRATEGIA 2.4 - AGENDA DE EVENTOS

Esta estratégia envolve a criacao de uma agenda integrada de eventos,
disponivel permanentemente no website do CBH e em suas paginas e
canais nas redes sociais.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

Criacao e atualizacao de agenda de eventos ‘ 75
disponivel em ambiente digital. @ @ @ @
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I OBJETIVO 3 - ARTICULAGAO INSTITUCIONAL

Fomentar a integracao e intercambio com as institui¢coes que

interagem com o CBH.

ESTRATEGIA 3.1 - INTEGRAGCAO ENTRE MEMBROS E PARCEIROS

Manutencgao da rotina de reunides periddicas e vivéncias promovidas
pelas Camaras Técnicas e Grupos de Trabalho do CBH, que promovam a

integracao entre membros e outros publicos.

Fortalecimento de iniciativas, projetos e intervencdes de membros e
parceiros do CBH-LN em tematicas associadas aos recursos hidricos.

Criacao de boletins periddicos apresentando assuntos e temas

discutidos nas reunioes do CBH-LN.

Contribuicao com o projeto de Fortalecimento, Articulacao e Integracao

da Vertente Litoranea - Fase Ill.

RESULTADOS ESPERADOS

2021

2022 2023 2024

Manutencao da agenda de reunides e vivéncias das
Camaras Técnicas e Grupos de Trabalho.

&

c

&

@

Apoio e participagao em atividades, eventos e
iniciativas de menbros e parceiros.

&

@

Edicao e veiculacao do boletim Roca Caicara

&

@

Producao de boletins bimestrais para circulagao em
e-mail marketing do CBH-LN

Participacao nos encontros da Vertente Litoranea e
divulgacao dos materiais produzidos.

clNcANcaNe)




PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 53

ESTRATEGIA 3.2 - PARTICIPACAO EM CONSELHOS, FORUNS E
INSTANCIAS DE DIALOGO

Estabelecer o dialogo, por meio de seus membros, com poder legislativo
das Prefeituras Municipais e do Estado, buscando integrar demandas do
Comité com aquelas apresentadas nas instituicdes publicas, conselhos,
foruns e instancias de dialogo nos ambitos Municipais e Estadual, assim
como subsidiar e qualificar a atuacao de legisladores em temas
pertinentes a gestao dos recursos hidricos, propondo e destacando a
seguranca hidrica como pauta prioritaria nas agendas dos governos
Municipais e Estadual.

Participar de espacos de dialogo em ambito Estadual, em especial
vinculadas ao Programa Nacional de Fortalecimento dos Comités de
Bacias Hidrograficas - Procomités, criado para promover o
aprimoramento dos comités de bacia hidrografica dos estados e do
Distrito Federal.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024
Representacdo do CBH-LN nos conselhos, féruns e ) ) :
Ensténcias de dialogo Municipais e Estaduais. @ @ @ @

Participagao em encontros e interacao com ‘ ‘ ‘
ﬁrocomités. @ @ @ @

ESTRATEGIA 3.3 - INTERCAMBIO DE INFORMACOES COM
UNIVERSIDADES E REDES

Buscar a aproximacao com redes universidades, instituicdes de ensino e
pesquisa, publicas e privadas, fomentando o intercambio de
informacoes, pesquisas e producao de conteudo.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024
Intercambio e produgao de conteudo em parceria Y Y 3 } ‘
com redes e instituicdes de ensino e pesquisa. @ @ @ ! @
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| OBJETIVO 4 - GESTAO

Inovar e aprimorar a gestao da comunicacao.

ESTRATEGIA 4.1 - FORTALECIMENTO DA SECRETARIA EXECUTIVA
PARA CONDUGCAO DO PROGRAMA DE COMUNICACAO SOCIAL

Viabilizar apoio a Secretaria Executiva na conducao do Programa de
Comunicacao, incluindo a producgao e gestao de conteudo, assessoria de
imprensa, definicao e divulgacao de agenda, relatoria, definicao de
pautas, revisao e aprovacao de materiais de comunicag¢ao produzidos,
manutencao de website e midias sociais.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

Servigo de comunicacao atuando de forma continua @ ‘ @ @ @
como apoio a Secretaria Executiva. ‘

ESTRATEGIA 4.2 - AMPLIACAO DOS CANAIS DE COMUNICACAO

Muitas instituicdes que interagem com o Comité, membros e parceiros,
possuem estrutura, canais e estratégias proprias de comunicacao. O
engajamento dos membros pode potencializar a disseminacao dos
materiais produzidos pelo CBH-LN por meio desses canais. Nesse
contexto destacam-se as Prefeituras Municipais e Organizacdes da
Sociedade Civil (OSC), pelo potencial de producao de conteudo e difusao
de informacdes de utilidade publica.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

Producao e divulgagao de conteudo por meio dos @ @ ( @ 1 @

canais de comunicagao de membros e parceiros.
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ESTRATEGIA 4.3 - PARCERIAS PARA CONTINUIDADE DO
PROGRAMA DE COMUNICAGCAO SOCIAL

Articular parcerias com instituicdes publicas e privadas, buscando o
apoio de profissionais e equipes técnicas qualificadas que possam
contribuir com a continuidade do Programa de Comunicag¢ao Social do
CBH-LN. Destacam-se as universidades atuantes no LN que possuem
cursos relacionados a comunicagao social e que poderiam contribuir
para a continuidade do Programa de Comunicac¢ao do CBH-LN, por
meio do envolvimento de alunos e estagiarios.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024
Envolvimento de profissionais de instituicoes ‘ ‘ ‘
parceiras na comunicacao do CBH. @ @ @

Envolvimento de alunos e/ou estagiarios na @ @ @
comunicacao do CBH.

ESTRATEGIA 4.4 - REVISAO E MONITORAMENTO DO PROGRAMA DE
COMUNICACAO SOCIAL

A producao de relatorios periddicos (anuais) com o acompanhamento
do status da comunicacao social do CBH-LN tem como func¢ao subsidiar
o planejamento e adaptagcao continua das acdes e estratégias previstas
neste Plano de Acdo. E também uma forma de compartilhar
informacdes sobre as atividades desenvolvidas junto aos membros e
parceiros do colegiado.

RESULTADOS ESPERADOS 2021 2022 2023 2024

status do Programa de Comunicacao Social.

Atualizacao e analise do Plano de Acao ( @ @ @ @

Insercao de capitulo no Relatdrio de Situagao com o l @ ‘ @ @ @
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FICHA TECNICA DO PROGRAMA DE
COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN

Comité de Bacias Hidrograficas do Litoral Norte - CBH-LN

Presidente
Délcio José Sato

Vice-presidente
Pedro Fernando do Rego

Secretaria Executiva
Fabio Luciano Pincinato
Jociani Debeni Festa

Coordenador da Camara Tecnica de Educacdo Ambiental
Pedro Fernando do Rego

Coordenador da Camara Técnica de Saneamento
Luiz Roberto Barretti

Coordenador da Cadmara Técnica de Planejamento e Assuntos
Institucionais
Douglas Santos

Coordenador da Camara Tecnica de Agroecologia e Sistemas
Agroflorestais
Silas Barsotti Barrozo

FunBEA - Fundo Brasileiro de Educa¢cdao Ambiental

Presidéncia
Maria Henriqueta Andrade Raymundo

Vice-presidéncia
Rachel Trajber
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FunBEA - Equipe técnica
Semiramis Biasoli

Mariane Lima

Ana Patricia Arantes
Karina Lourenco Kempter
Vivian Battaini

Kelly Coletti

APROEDS

Associacao Projeto Ecoadventur Pro Desenvolvimento Sustentavel
Paulo André Ribeiro

Carlos Cavalcanti

ECB Moreira Videos
Adriana Coutinho
Eduardo Gois
Alexandre Benetti

BioVeritas - Projetos, Desenvolvimento e Meio Ambiente
Julia de Lima Krahenbuhl

Guilherme Rocha Dias

Leila Prado

Organizacao de conteudo
Guilherme Rocha Dias

Especial agradecimento aos membros e parceiros do CBH-LN que
contribuiram ao longo das reunides da Camara Técnica de Educacao
Ambiental com a construcao do conteudo deste Programa de
Comunicacao Social.
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ANEXO |

LISTA DE INSTITUICOES QUE CONCLUIRAM A FORMACAO EM
EDUCAGCAO AMBIENTAL

FORMATO PRESENCIAL
MARESIAS - SAO SEBASTIAO

e APHMBR

¢ Projeto Cinema na Kombi

e Programa de Educacao Ambiental do Porto de Sao Sebastiao

e |nstituto Verdescola

e |nstituto Terra e Mar

* Movimento Mangue Juquehy, Coletivo Caicara de Sao Sebastiao e
Coordenacao Nacional da comunidade Tradicional Caicara

o Coletivo Maresias

e Somar - sociedade amigos do bairro de Maresias

o Prefeitura municipal de Sao Sebastidao - defesa civil

¢ |nstituto Educa Brasil

o Secretaria de Meio Ambiente - S3o Sebastiao

e |Instituto Regeneracao Global

o Rede Brotar

e FESS - Fundo Emergencial de Sao Sebastiao

¢ |Instituto Conservacao Costeira

¢ |Instituto 5 Elementos-Educacao para Sustentabilidade

e Longarina

e ASCAM - Associacao de Surf, Cultura e Ambiente

¢ |nstituto Supereco

FORMATO EaD
UBATUBA - CARAGUATATUBA - SAO SEBASTIAO - ILHABELA

o Escola Municipal de Caraguatatuba

e Associacao Comunitaria AMBMAR

e Prefeitura municipal de Ubatuba

e Forum de Comunidades Tradicionais - FCT

e Secretaria Municipal de Educacao de Caraguatatuba
¢ |nstituto Supereco

e MARSUL

e Parque Estadual de Ilhabela
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e |nstituto Terra & Mar

e Associacao Guias e Monitores Ambientais de llhabela

e Voluntaria e Conselheira de Cultura - Sdo Sebastiao

e Projeto Beco do Picaré

e Parque Estadual Serra do Mar - Nucleo Sao Sebastiao

e Sitio Abra de Dentro

* Associacao de Reciclagem de coco verde e catadores de Materiais
Reciclaveis de Ubatuba

e Prefeitura de Caraguatatuba

e Instituto Verdescola/ Associacdo de Surf Cultura e Meio Ambiente - ASCAM

e Projeto CLIMA (Ciranda de Literatura, Imagem e Meio Ambiente) FUNDACC

o AEAASS- Associacao dos engenheiros e arquitetos de Sao Sebastidao

e Monitoramento Mirim Costeiro/PGA Itamambuca

e Associacao dos Amigos e Remadores de Canoa Caicara - AARCCA

¢ |nstituto Terra & Mar

e Conselho Municipal de Turismo de Ubatuba

* Associacao Coaquira de guias e monitores de turismo

e Coletivo jovens meio ambiente Ubatuba

¢ Ubatuba Sim

e PROCAM/IEE/USP e E.E. Benedito M. Carlota

e APPRU, Itagua azul

e Centro Universitario Modulo

e APEVE e CBH-LN

* Rede Brotar

e |Instituto Argonauta/ Bioconectando/ Instituto Ilhabela Pré- Marinho

e Associacao de Moradores do Bairro de Pucinguaba

e Associacao Caraguatas Ambiental

e Octomares

e Companhia de Saneamento Basico do Estado de Sao Paulo - SABESP

e Associacao Village Camburi

e Associacao Cunhambebe da Ilha Anchieta

e Conselho Parque Estadual Serra do Mar/Save Brasil e SOSPraia da Mococa

e Companhia de Saneamento Basico do Estado de Sao Paulo - SABESP

e Escola Leonardo Reale - Prefeitura de llhabela.

o FLOW/SAGUAECA/FEDERACAO PRO COSTA ATLANTICA

e Prefeitura Municipal de Caraguatatuba - Secretaria de Meio Ambiente,
Agricultura e Pesca

e ONG Esmeralda

e |[FSP Campus Caraguatatuba
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MANIFESTO MARESIAS
Sao Sebastido - SP

A gestdo das bacias hidrogrificas do Literal Norte do Estade de Sio Paulo ¢ feita pelo Comité
de Bacias Hidrogrificas do Utoral More (CBH-LM). Por meio de discussbes & negociapbes
democraticas, esse Comité, que é composto por integrantes do setor pablico e da secledade
civil, avaliam a5 problemdticas ¢ os diferentes imeresses refacionados aos wios das dguas
dentro de cada bacla.

0 CBH-LN possul um Programa de Comunicaglo Social que tem por objetivo contribuir &
estimular o fortalecimento da gestdo das dguas. Messe sentida, fol realizada uma formagdo em
Educacio Ambiental em conservaclio dos recursos hidricos com diverses representantes da
sockedade civil, promotores de diferentes athddades relackonadas ao medo ambiente.

Uma das etapas dessa formaclo consistiu na realizagio de uma pesquisa de percepglio
socioamblental junto aos morsdores do bairro de Mareslas, aplicada com 151 pessoas,
proporcionando uma confiabilidade de 90% & margem de erro de B62X%. D3 resultados
apontaram que a populacdo local possui bea escolaridade; term alto interesse pela tema
ambiental; facilidade de acesso a meios de informacio; entidades regionals atuantes; renda
familiar media acima de dois salirios mnimos; & que em sua maioria reside hd pelo menos
duas décadas no bairre [30%), apesar do fluxs migratério intenso (25% reside ha menos de 5
anas);

A pesquisa foi dividida em 4 segmentos: dgua, saneamento, comunicacio @ melo ambients.
Cada segmento foi trabalhando por um grupo de participantes da formagho, dando origem &
este MANFESTO.

Construlde de forma colaborativa, o MANIFESTO MARESIAS reflete algumas preocupacdes &
anseios de moradores, iderangas locals & representantes de instituices gue atuam em prol da
qualidade de vida em Maresias e em outros cantos do planeta,

Se vool partilha dessas inquietacdes e sonhos, assine | Participe! Faca parte da solugdo!

instituigher gue colaborsram com @ cormSruglo do Mandesbo Mansssy Faaksagho
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Programa de /7

Comunicacao Social

DO COMITE DE BACIAS HIDROGRAFICAS DO LITORAL NORTE Lo wol

MEID AMBIENTE

E evidente o descontentamento dos moradores com a qualidade ambiental do bairro,
principalmente em relacio & falta de saneamento e & gestio inadequada dos residuos
solidos. As principais causas apontadas pelos moradores sdo a falta de educacio e
informagdo ambiental e ineficiéncia da gestio pdblica.

Dessa forma, nds, da sociedade organizada abaixo-assinada, viemos por meio deste
MAMNIFESTD apoiar a insatisfacdo da comunidade do Bairro de Maresias, assim como
requerer que agbes efetivas sejam tomadas em relagio as problematicas levantadas acima,

QUALIFICACAO DA COMUNICACAD AMBIENTAL

D bairro de Maresias apresenta problemas relacionados & coleta seletiva, descarte irregular
de esgoto, desconhecimento sobre a atuagio do Comité de Bacias Hidrogrificas [ou mesmo
sobre o que & uma bacia) e atuagdo esvaziada nos comitas e conselhos. Constatamos que a
postura  indiferente  acs problemas ambientais locais tem origem no  descaso,
indrciafcomodismo de nds, da sociedade civil, assim como na falha da comunicagio
empregada, ou ainda na falta completa de educagdo ambiental nos meios locais, Tais
posturas também se originam como reflexo do descaso politico e uso de discurso elitizado,
segregador e distante da realidade da populacdo local nas agBes de educagiio amblental,

Sendo assim, nds, da sociedade organizada abaixo-assinada, viemos por meio deste
PMAMNIFESTO nos comprometer a adotar novas posturas e praticas de educagdo ambiental, de
acordo com o levantamento abaixo, assim como solicitar a adogio das mesmas nas aghes
publicas relacionadas ao tema em nosso bairng. A saber:

= Popularizar a linguagem utilizada nas agdes de educacdo ambiental e conscientizagdo,

= Desenvolver discursos e atividades atraentes e prdwimos & realidade do plblico
trabalhado (morador, turista ou veranista), garantindo maior atencio e absorcio dos
conteddos.

= Desenvolver conteddos priticos, tanto visando prevencdo quanto divulgacio das
consequéncias do descaso.

* Perenizar a atuacdo, criando uma agenda ou cronograma de acBes ao longo de todo o
ano (gincanas, cursos, outros), garantindo um maior envohimento da populacio e
considerando a sazonalidade (alta e baixa),

* Desenvobver atuagdes 'in loco’, levando as agbes até a comunidade e ndo exigindo o
deslocamento da mesma,

= Atuar pensando em formar cidad3os [consciéncia politica e social).

= Planejar agbes com as midias mais populares (TV e internet), garantindo acesso aos
conteidas.




PROGRAMA DE COMUNICAGAO SOCIAL DO CBH-LN PAGINA 63

Programa de /7

Comunicacao Social

DO COMITE DE BACIAS HIDROGRAFICAS DO LITORAL NORTE Lo wol

SANEAMENTO

Estamias diante de um possivel colapso ambiental. De acordo com o Plano de Bacias do LN,
temos o menor percentual de coleta de esgoto doméstico do estado 57% e, deste, somente
46% e tratado.

Meste contexto a maior parte da populagio utiliza soluches individuais para o esgoto, por
exemplo: fossa séptica, fossa rudimentar, sumidouro, ligacso direta nos rios, valas e canais e
mesmo direto no solo sem critérios téonicos e sem garantia da eficiéncia.

O Litoral Morte exporta os residuos sélidos para o municipio Jambeiro. Parte da populacdo
nde tem coleta, sendo praticado o descarte irregular € a queima de residuos. Ha também
que considerar a populacdo flutuante que chega a triplicar no verdo e feriados.

Diante a0 nio atendimento a legislagio ambiental, falta de conhecimento e de informacso,
e agravam a qualidade dos rios e a praia de Maresias toma-se impropria para banhao,
Resultando no prejuizo da economia, doencas de veiculac3o hidrica, perda da
biodiversidade, enchentes e alagamentos,

Considerando o art. 255 da constituicio federal: Todos tém direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial 3 sadia qualidade de
vida, impondo-se a0 Poder Piblico e & coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para
a5 presentes e futuras peragies.

* Manifestamos o nosso comprometimento com o cumprimento as Politicas de
Saneamento, Residuos e Educagio Ambiental,

* Manifestamos a emergéncia da ampliagio da rede publica de esgotamento sanitario.

* Manifestamos o nosso interesse em colaborar com a formacdo profissional para
conhecimento e construcdo de sisternas de tratamento de esgoto adeguados 3 realidade
do litoral norte;

* Manifestamos a necessidade de urgéncia na aprovacio do Plano de Residuos no
municipio de 530 Sebastiio e nosso comprometimento em acompanhar, manitorar e
contribuir erm sua implantagio, assim coma no Plano de Saneamento.

*  Manifestamos o nosso interesse em colaborar na construgdo de sistemas alternativos
para o tratamento de esgoto onde nio hd acesso d rede plblica, e nos comprometbemos
com a revisdo e manutencio de nossos sistemas individuals,

= Manifestamaos a urgéncia na melhoria da cooperativa de reciclagem de 530 Sebastido e a
necessidade de uma nova cooperativa na costa sul, & nos comprometemos em SEparar os
residuos de maneira adeguada,

* Maobilizagdo da sociedade para a gest3o integrada das dguas.
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0i pessoalll]

Eu sou o Meio Ambiente aqui de Maresias e preciso falar com vocés sobre meu elemento AGUA.
Ando muito triste... pois minhas nascentes e riachos, antes cristalings, hoje estio cinzentos,
chelos de lixo e com mau cheiro.

Quero pedir pra vools, humanos, cuidarem do seu esgoto e lixo porgue esse pouco caso faz mal
a todos nés! Além de me adoecer, adoece vocés também, .. Ji pararam pra pensar o que toda
e55a sujeita pode causar? Vamos 1all! Hepatite, micose, leptospirose, cdlera, lombriga, giardiase,
amebiase & muito mais!

Além disso, quando vocés ndo respeitam a legislacdo ambiental, desmatando e cocupando
lugares, onde 36 ¢u deveria estar.. 1550 s chama ocupagio irregular] Sabe o que toda essa
bagunca pode causar?

A alteracdo do meu ecossistemna desequilibra todos os seres vivos gue em mim habitam,
Incluindo meus lindos rios, que sem suas proteches laterais, conhecidas como matas cilianes,
acabam inundando tudo 3 sua volta e prejudicands também vocds seres humanos.

Mas, perai, ndo esgueci!

Aqui logo a frente tem minha praial Tudo o que acontece 13 pra cima chega aguil
Quando chove entdo piora a situag3o! Praia imprdpria pra banho, bandeira vermetha, um
tremendo lixdol!)

Pego-lhes, entdo, cuidem de mim, pri essa tristeza ter fim! Em troca dou-thes banhos de
cachoeiras e riachos em aguas cristalinas e praia de areias brancas e aguas azuis.

Quando ouvirem falar sobsre bacia hidrogrifica, lembrem-se que é o conjunto de meus rios,
riachos, cursos d'agua, lagos e nascentes que vern desde 13 de cima da serra; e que, quandao
chegam agui embaixo vocls coletam a dgua que vai pri suas casas, Com aquelas coisas pretas,
esquisitas, chamadas de mangueiras, de um material que pessoalmente desconheco... hum.,.
acho que foi criado por vocés, humanos.

Apora tal Vou mandar um papo reto de Meio Ambiente para seres humanos!
Parem de reclamar que falta saneamento, que ha crescimento desordenado, ocupagdo irmregular
e que sd o poder pablico ndo faz nada... E vock? Faz o qui?

Vamos aprender!!! Yenha Participar!!!
Acesse o site do CBHI
Agora, 58 voCe ndo me ouviu, 55 resta uma coisa, chamar a Defesa Chvillll
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a0 S5ehasiifio - margo de 2020

Vocé sabia?

Bacias Hidrograficas? Estamos falando de agua!

Saneamento? E cuidar da sua privadal

Recurso hidricos? E quanta dgua tem.

Compostagem? E fazer adubo.

Coleta seletiva? E separar seu lixo.

Reciclagem e reutilizaveis? 530 coisas gque ao inves de jogar fora
usamos de novo, ou de outra forma.

Aquecimento global? E esse tempo que ficou doido.

Residuos sélidos? E o seu lixo.

Descarte irregular? E jogar lixo no lugar errado.

Lixo organico? E a sobra da comida.

Consumo consciente? E ndo comprar o que vocé ndo precisa.
Educacdo ambiental? E aprender a cuidar de onde vocé mora
Fossa asséptica, sumidouro, biodigestor, fossa negra? S3o varias
formas de se falar sobre para onde vai seu esgoto.

E Comité de Bacias Hidrograficas? E a galera que trabalha para
cuidar e ficar de olho nas nossas dguas.

Parece complicado, mas é facil. Sabemos cuidar do meio ambiente.

A gente 56 ndo sabia que sabia. E agora, qual a desculpa?
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